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A I’approche des élections municipales francaises, une galaxie de faux médias en ligne investit
I’actualité locale. Derriére des noms familiers et des codes journalistiques bien rodés, une
campagne de désinformation coordonnée, attribuée a un réseau d’influence russe, exploite la forte
crédibilité de la presse de proximité pour peser sur le débat public.

Alors que les élections municipales se profilent, Reporters Sans Frontieres (RSF) alerte sur une
campagne de désinformation d’ampleur, menée via des dizaines de faux journaux en ligne. Dans un
rapport publié le 12 novembre, 1’organisation recense 85 sites encore actifs, ayant diffusé au moins
13 900 articles depuis février 2025, avec une intensification marquée de la production depuis le
mois d’octobre.

Beaucoup de ces sites ciblent directement I’actualité locale, en usurpant les codes, et parfois le nom
de médias existants. Sud-Ouest Direct, par exemple, reprend I’identité d’un quotidien bordelais bien
réel, brouillant la frontiére entre information légitime et contenus trompeurs.

Ces publications s’inscrivent dans une opération de désinformation coordonnée, révélée des
septembre par un rapport de I’entreprise américaine de cybersécurité Recorded Future. L’enquéte
identifie 141 faux sites d’information, dont font partie les 85 plateformes repérées par RSF, et
attribue cette campagne a CopyCop, un réseau d’influence piloté depuis la Russie.

La crédibilité locale, talon d’Achille informationnel

Si ces circuits de désinformation s’attachent spécifiquement a imiter la presse locale, c’est que
celle-ci bénéficie d’une forte crédibilité aupres du public. Selon un sondage réalisé en 2021 dans le
cadre des Assises de 1’audiovisuel local, 80 % des Francais déclarent faire confiance aux médias
locaux, devant les médias nationaux (73 %). Mais cette crédibilité constitue un paradoxe. Une_étude
menée en 2024 par Fernandez-Barrero, Rivas-de-Roca et Pérez-Curiel, portant sur I’Espagne et le
Portugal, montre que cette confiance rend les médias locaux particuliérement vulnérables a
I’imitation, des sites de désinformation se présentant comme des acteurs de proximité pour gagner
en légitimité.

Pour Jean-Philippe Goldstein, chercheur et analyste en cybersécurité, « il y a un effet d’aubaine
autour de ces élections » municipales 2026. A mesure que 1’échéance approche, I’audience des sites
locaux augmente, offrant un terrain favorable a ces faux médias, créés en amont pour capter
progressivement un lectorat. « Le tissu médiatique local a une image plus transpartisane, plus
neutre, plus digne de confiance que les médias nationaux », explique-t-il dans La Provence. Une
opportunité, selon lui, pour polariser le débat, notamment sur la guerre en Ukraine, et accentuer les
dissensions politiques.

La stratégie repose sur un prépositionnement discret : maintenir ces sites en activité sur la durée,
sans pic de production excessif, afin d’éviter toute détection prématurée. « Le principe est de créer
des sites crédibles. Ensuite, une fois cette crédibilité installée, ils diffusent des informations
manifestement fausses », résume David Colon, enseignant-chercheur a Sciences Po, sur_Franceinfo.

Une mécanique d’autant plus efficace qu’une_étude publiée en 2022 dans 1I’American Political
Science Review montre que, si les individus évitent spontanément les médias inconnus lorsqu’ils ont
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le choix, leur exposition suffit néanmoins a influencer 1’opinion autant que des médias traditionnels.
Une démonstration inquiétante de la puissance des codes journalistiques, méme lorsqu’ils sont vidés
de leur substance.
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